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> Arabuleila, Alcala, Extramuros, Aimuzara y Fahrenheit 451 son algunas de
las librerfas gue se presentan por primera vez en la cita literaria. Por M. 0. Granada
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Vista de la caseta de Extramuros, aver por la tarde. cHaRO vALENZUELA

De estreno

LAS NUEVAS FIRMAS, LA
MAYORIA GRANADINAS, ACU-
DEN A LA FERIA PARA DARSE
A CONOCER PUES LA CONSI-
DERAN UN BUEN ESCAPARA-
TE. TODAS APORTAN UNA
MAYOR VARIEDAD TEMATICA
AL ENCUENTRO.

» Nueve casetas se estrenan en la
Feria del Libro de Granada. Ningu-
nade ellas estuvo el afio pasado y aho-
ra asisten con todas sus novedades
porque dicen que resulta un buen es-
caparate. En este grupo se encuentra
Fahrenheit 451, librerfa del Zaidin
abierta hace tres meses y que acude
por primera vez “porque nos inte-
resa que nos conozcan”, afirma uno
de sus duefios, Fernando.

Su oferta se centra en “literatura
radical y minoritaria”, “ningin ‘best-
seller””, como la ‘Breve guia de in-
dependentismo catalan’ o ‘Diario de
Bolivia’, del Che Guevara, titulos so0-
bre ETA, Hitler o uno que escribi6
De Juana Chaos mucho antes de in-
gresar a prision. “Nos gustala ide-
ologfa”, sefiala el propietario. Fah-
renheit 451 tiene una polémica de-
tras; sulocal fue atacado por grupos
de izquierda y la Policia Nacional la
investigo para determinar si incu-
rria en una posible ilegalidad por la
posible venta de libros de extrema
derecha.

Otra que debuta esla libreria Ara-
buleila, de Cullar Vega. Su duefia,

La duefia de Arabuleila
dice que lo mas vendido,
para su sorpresa “mucho
mas que Ruiz Zafén”, son
los de Chris Stewart

“Las ferias son la mejor
publicidad para los
pequeiios”, dice Manuel,
uno de los propietarios de
Extramuros

Eloida, explica que también se quie-
ren dar a conocer con una seleccién
de novedades de varias editoriales y
con una amplia seccidn infantil que
va desde obras desplegables y muy
visuales hasta clasicos corno ‘El gato
conbotas’ o ‘Los tres cerditos’. Lo més
vendido, para su sorpresa “mucho
mias que Ruiz Zafén”, son los de Chris
Stewart, el inglés que cuenta su vida
cotidiana en La Alpujarra.

Variedad. Cerca de ella se ubica
Alcal3, que cuenta con dos lineas edi:
toriales, una narrativa y otra dedi-
cada ala salud, educacién y empre-
sa, explican los jovenes dependien-
tes. Isabel y Enrique. La firma,
proveniente de Alcald la Real, exhi-
be, por ejemplo, manuales sobre
estrategias empresariales y cocina te-
rapéutica, ensayos como ‘La vida de
moros y cristianos en la frontera’, de
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Puro ‘Best-seller’

El Corte Inglés tam-
bién tiene caseta en
la feria. Su oferta se
centra en los libros
més vendidos, como
los de Carlos Ruiz
Zafén, el exitoso ‘La
catedral del mar’,
de lldefonso
Falcones de Sierra,
o 'Un mundo sin
fin’. de Ken Follet,

Dos instituciones

El Patronate de la
Alhambra y la
Huerta de San
Vicente ofrecen dis-
tintas propuestas.
Mientras que la pri-
mera exhibe estu-
dios e investigacio-
nes sobre el monu-
mento, la segunda
se centra en las
obras de Federico
Garcia Lorca.

José Rodriguez Molina, o volimenes
fotograficos sobre viajes.

La cordobesa Almuzara estd pre-
sente en la feria con todas las nove-
dades de sus diferentes sellos, que
incluye novelas policiales, ensayos
y temas andaluces como “Dicciona-
rio del habla granadina’ o ‘Fauna gra-
natensis’. Fresolina, Ficciones, Tras-
piés y Zaafra Ediciones acuden jun-
tas. Launién hace la fuerza. “A veces
nuestras obras se pierden en las li-
brerias, se ponen en un lugar don-
de ti1 consideras que no debe estar.
Los ‘best-seller’ ocupan los grandes
escaparates”, puntualiza el poetay
director de la revista Ficciones, Pe-
dro Enriquez.

Zaafra Ediciones muestra sus di-
bujos sobre figuras reconocidas como
Lorca, Camardn o Mariquilla, mien-
tras que Fresolinas, de Gustavo Gé-
mez, exhibe como libro estrella uno
que retine 41 entrevistas a persona-
jes granadinos, publicadas en el
diario municipal ‘Paso a paso’.

Facsimiles. La sevillana Extramu-
ros se especializa en facsimiles an-
tiguos, desde el siglo XV hasta prin-
cipios del XX. “Hay temas de via-
jes, normaslegislativas y crénicas de
ciudades”, explica Manuel, uno de
los duefios, “con precios que van des-
delos 7 a los 50 euros”. Su ejem-
plar més mimado es un estudio so-
bre los cantes flamencos del padre
de Antonio Machado. “Las ferias son
la mejor publicidad para los peque-
fios”, dice Manuel, opinién que re-
sume la de todas las casetas. #



